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QU'EST-CE QU'UNE MARQUE ?

/ e‘é‘(« \

'pé“pE?s'

Ensemble de signes
distinctifs reconnaissable par
les consommateurs et créant

de la valeur sur un marché
pour une entreprise.

Traduction du
positionnement marketing

e

Un nom —> Nike, Renault, Samsung, Hyper U, M&Ms, TikTok ...

(identité)
- /

Unlogo> .\ G (B 1 3 i )

flln slogan - JUSTDOIT. What else? h
P OurdugOil . T porc

i aramOurdu gOiit ’m lovin’ it }eum“r“&w

( e
Un jingle | une musique ] M




LES COULEURS SONT-ELLES NEUTRES?
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A QUOI CA STRT UNT MARQUE ?
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QUELS SONT LES CRITERES A RESPECTER ?

Criteres commerciaux

Facilement prononcable
(méme dans une autre langue)
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Mémorisable
(facile a retenir)

Nestle Déclinable

Nescafé, Nesquick, Nespresso, Nestea...
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